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jede Minute Leerlauf entgangener
Gewinn ist?

Deshalb ist eine effektive Zeitpla-
nung ein wichtiger Punkt in der
Kalkulation. Mit 'Blitzterminen' fallt
man zum Beispiel Lucken im Ter-
minplan, die durch kurzfristige Ab-
sagen entstanden sind.

Erstellen Sie eine Liste mit Kunden,
die dank rdumlicher N&he Termine
schnell wahrnehmen kénnen und
die Sie kurzfristig anrufen kénnen.
Dadurch bauen Sie Leerlauf auf ein-
fache Weise ab.
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Zur Wiederwahl gratulierten Jens Dagné (Mitte)
viele seiner Ambassadore: v. |. Samuel Calabria, Aus-
tralien, Laiz Preziosi, Brasilien, v. r.: Paulo Cordeiro,
Prisident Brasilien, Miriam Kirichenka, Uruguay.

DAGNE IM AMT BESTATIGT

Bei der Vollversammlung der Welt-Delegierten
am 9. September in Interlaken wurde Jens Dagné
einstimmig zum Vorsitzenden der Welt Charity-
Vereinigung wiedergewdhlt. Dagné kimmert
sich inzwischen um zwdlf Schulprojekte welt-
weit, in denen junge Menschen eine qualifizier-
te Ausbildung und damit eine Zukunft erhalten.
Das Ziel ist es, moglichst vielen Kindern in den
Brennpunkten dieser Erde die Moglichkeit eines
selbstbestimmten Lebens zu schaffen. Sofortige
Hilfe leistet Education vor Life auch bei Natur-
katastrophen, um den Kindern vor Ort zu helfen.

[ .
Christel Lundgvist und ihr Team freuen sich iber den
Most Wanted 2018 Award.

BESTES SALONERLEBNIS

Am 17. September wurde in Londons Natural
History Museum ein kleines Stick Friseurge-
schichte geschrieben. Bei der Verleihung des
Most Wanted 2018 Awards des Creative Head
Magazine aus GroRbritannien gewannen in
der Kategorie 'Best Salon Experience' Christel
Lundgvist und ihr Team vom Stil Salon in Notting
Hill. Die preisgekronte Customer Salon Journey
beruht auf dem Konzept der neuen Marke Tigi
Copyright. Sie wurde speziell entwickelt, damit
Friseure ihren Kunden ein 360°-Salonerlebnis
bieten kénnen, das individuell auf ihre Kunden
zugeschnitten ist.

Die knapp 70 neuen Hairstylingschiler freuen sich
iiber ihre Erstausstattung als Hairstylist und Make-
up-Artist.

ERLEBNISTAG FUR DIE NEUEN

Die diesjahrigen 1. Klassen der Hheren Lehr-
anstalt fiir Hairstyling, Visagistik und Masken-
bildnerei der Modeschule Hallein starteten am
1. September ihre fiinfjahrige Ausbildung mit
einem Erlebnistag. Die knapp 70 neuen Hair-
stylingschiiler durchliefen finf verschiedene
Workshops rund um die Themen Hairstyling,
Trendforschung und Make-up. Um die Schiler
von Beginn an zu unterstitzen, waren auch
zahlreiche Unternehmen aus der Branche, allen
voran L'Oréal, Goldwell, label.m, Hairhaus,
Schwarzkopf und NYX Make-up, anwesend.

Ruth Neri und Bernd Drechsel von ghd bei der
Scheck-Ubergabe.

CHARITY-GALA

Der diesjahrige dreamball von ghd und DKMS
Life, zu dem sich mehr als 400 engagierte Per-
sonlichkeiten im Westhafen Event & Conven-
tion Center in Berlin trafen, stand wieder ganz
im Zeichen der Unterstiitzung von Krebspatien-
tinnen. Unter dem Motto 'Brave.Bright.Beautiful'
erschienen wichtige Namen der Beautybranche,
um betroffene Frauen zu giner lebensbejahenden
Einstellung zu ermutigen. Aus dem Verkauf der
Limited Edition ‘ghd x Lulu Guinness collection’
und einer Instagram Hashtag-Aktion unter dem
Motto ‘#JederKussZahlt' kamen 82.000,- € fur
Krebspatientinnen zusammen.

EHRUNG FUR BRORMANN

Bereits vor Ausstrahlung der Sendung 'Die
Hahle der Lowen' stand Frank Brormann als
Preistrager des Globe Educator Awards 2018
fiir das Akademiekomitee von Intercoiffure
Mondial fest. Mit der Verleihung des Awards
am 9. September auf dem Kongress in Interla-
ken wurde Brormann fir sein Lebenswerk und
seinen Calligraphy Cut ausgezeichnet.



