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Social-Media-Ikone Emily Ratajkowski

KERASTASE

Neue Botschafterin

Emily Ratajkowski ist das neue
Markengesicht von Kérastase.
Auf ihrem Instagram-Account
inspiriert die Social-Media-lkone
téglich 16,3 Mio. Follower. Die
Muse vieler Haarstylisten liebt
es, mit ihrem Haar zu spielen.
Das Model ist eng befreundet
mit seiner Haarstylistin Jennifer
Yepez, die mit Kérastase arbei-
tet. Seitdem schétzt die 26-Jah-

rige diese Marke. Immer wieder
andert sie ihren Style und erfin-
det sich neu. lhr Haar spiegelt
ihre facettenreiche Kreativitiit.
»Emily verkdrpert eine moderne
und selbstbewusste Vision von
Schonheit. Ich bin begeistert,
sie in der Kérastase-Familie
willkommen zu heif3en”, betont
Rosa Carrico, internationale Ge-
schéiftsleiterin.

LUZERN

Vielseitiges Programm

Kevin-Murphy-Akteure in Aktion

Kreativitit, kiinstlerisches Ambiente und viele
spannende Momente — das erwartete die
Teilnehmer des ,Meet & Inspiration“-Events
des Schweizer Coiffeur-Fachhandler ,,Blue Box
Distribution®. Geschiftsfiihrer Marcel Meyer
stellte neben den Unternehmens-Highlights
die Seminarprogramme von Joico und Kevin
Murphy vor. Inspiration war angesagt bei den
Themen ,,Green Salon®, Digitalisierung und de-
mografischer Wandel. Dariiber hinaus kamen
die Besucher in den Genuss einer Hairshow mit
sExcellent Edges®, Guest Artist Chris Mattick,
Kevin-Murphy-Session-Stylist Lilith Amrad und
Color-Stylist Sandrine Studer.
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PMOTESCHIULE WALLEIN
Tag der offenen Tiir

Das Kompetenzzentrum fiir Mode, Kreativi-
tdt, Design und Styling &ffnete seine Tiiren
und informierte (iber die unterschiedlichen
Bildungsangebote der Modeschule. Die Besu-
cher konnten auch das modernisierte Schul-
gebdude, das in den letzten beiden Jahren
erweitert wurde, besichtigen. Ein besonderes
Highlight war der ,Fashion-Hotspot®. Dort
gab eine professionelle Modeprisentation
Einbticke in die aktuellen Trends. Auch die an-
gehenden Topstylisten prasentierten ange-
sagte Frisurenstylings und Make-up-Trends.
Interessant waren auch die Workshops.
Hier wurde von Hairstyling, Naildesign,
Make-up, Farb- und Stilberatung bis hin zur
Maskenbildnerei alles gezeigt, was in der Mo-
debranche wichtig ist. Der Make-up-Work-
shop wurde von Make-up-Artistin, Beauty-
bloggerin und NYX-Make-up-Botschafterin
Victoria Hofbauer unterstitzt. Da im Schul-
jahr 2017/18 in den dritten Jahrgéngen die
Vertiefung ,Make-up-Artist® gestartet ist,
konnten die Besucher auch erstmals in den
Bereich Maskenbildnerei hineinschnuppern.
Die Nachwuchs-Stylisten werden ab Juni ihre
Kompetenzen in den Bereichen Hairstyling
und Visagistik im Rahmen ihres dreimona-
tigen Pflichtpraktikums erstmals in renom-
mierten Salons unter Beweis stellen.

Nachwuchs-Stylisten zeigten ihr Kénnen



