-ups gr
em Schi

s erinnert ein wenig an die be-
liebte Fernsehsendung ,2 Mi-
nuten, 2 Millionen®, als die
Griinder der beiden Unter-
nehmen Suave und GymBar
ihre Ideen in der BHAK Ba-
den présentieren und sich anschliefiend
kritischen Fragen des Publikums stellen.

GymBar stellt Fitness- und Miislirie-
gel her, Suave ein vielfdltiges Sortiment
aus Badekugeln und Ko6rperpeelings. Das
Besondere daran: Die Griinderteams
sind keine Vollzeit-Entrepreneure, son-
dern Schiiler. Dahinter steht die
trend-Aktion ,,Schule macht Wirtschaft®,

Vertrieb.

Bei der trend-Aktion SCHULE MACHT WIRTSCHAFT

BERATER.

griinden Schuler echte Unternehmen. Von der Idee

tiber den Businessplan bis hin zu Marketing und

1

bei dem 18- bis 19-jahrige Schiiler das
Wirtschaftsleben hautnah erleben. Sie
griinden echte Unternehmen mit allem,
was dazu gehort: von der Geschiftsidee

VON STEFAN MEY

iiber Personalentscheidungen, Kosten-
rechnung, Marketing, Produktion und
Vertrieb bis hin zum Jahresabschluss.
Heuer nehmen daran 200 sogenannte
yJunior-Unternehmen® teil, insgesamt
sind 2.400 Schiiler beteiligt, 210 Lehrer
leisten Unterstiitzung,

Das Projekt ist eine Initiative von JA
Austria, die von der Wirtschaftskammer
und Unternehmen aus der freien Wirt-
schaft und dem trend als Medienpartner
unterstiitzt wird. Im Rahmen von Schul-
besuchen geben Experten aus der Wirt-
schaft den Griindern wertvolles Feed-
back: In die BHAK Baden kamen Robin
Rumler, Geschiftsfithrer von Pfizer Os-
terreich, und Pfizer-Marketingchefin
Claudia Handl.

Nachdem die Schiiler in kurzen Videos
ihr Unternehmen von der Idee bis zur
Kostenrechnung  prisentiert hatten,
machten Rumler und Handl das, was
gute Berater tun: Sie stellten die richtigen
Fragen, damit die jungen Unternehmer
selbst die passenden Antworten finden.
sWiirden Sie IThren Miisliriegel bei einer
Blindverkostung erkennen?*, fragt Rum-
ler etwa die Griinder vom GymBar, damit
diese ihr Alleinstellungsmerkmal finden.
Antwort: GymBar schmeckt natiirlicher
als die Massenproduktion, weil der Riegel
in der eigenen Kiiche hergestellt wird
und ausschliefflich regionale Zutaten
verwendet werden.

Zudem konnten die GymBar-Griinder
einen vermeintlichen Nachteil in einen
Vorteil verwandeln: Weil luftdichte Ver-
packung zu viel gekostet hitte, werden
die Miisliriegel lediglich in Folie eingewi-
ckelt - und miissen daher immer frisch
sein. Urspriinglich wollte das Team blof3
250 Miisliriegel verkaufen, schon jetzt
wurde das Ziel mit 300 verkauften Stiick
iibertroffen.

Ahnliche Erfolge verzeichnet Suave:
Von den Badekugeln, die mit einem End-
preis von 8,20 € pro Stiick deutlich giins-
tiger sind as jene der etablierten Beauty-
konzerne, wurden iiber 200 Stiick produ-
ziert — davon wurden alleine 50 an einen
befreundeten Frisor verkauft, der diese zu
Weihnachten seinen Kunden schenkte.

Auf dem Weg zum finalen Produkt
haben die Griinder aus ihren Fehlern
gelernt: Zum Beispiel wiirden sie die
Produktionszyklen besser einteilen, vor
allem der parallel laufende Schulalltag
erschwert das Zeitmanagement. ,Die
Schule hat jetzt natiirlich Prioritat®, rit
Rumler: ,Aber danach konnt ihr euch
iiberlegen, ob ihr euer Unternehmen wei-
terfiihrt.”

Schoko-Salz aus Hallein
Schiler der BHAK Hallein berufen sich auf ihre TRADITION
und verkaufen Salz in noch nie dagewesener Form.

Auch in Hallein griinden anlasslich eines Besuchs besondere Kreation ist
Schiiler reale Unternehmen. von Petra Nocker-Schwar-  auch das Schokosalz, mit

Das an der BHAK Hallein zenbacher, Bundesspar- dem den Griindern zufolge
entstandene Junior tenobfrau Tourismus und Wildgerichte ebenso wie
Unternehmen Salzwerk Freizeitwirtschaft in der Sufbspeisen verfeinert
beruft sich auf die Wirtschaftskammer werden kénnen. Die Junior
historischen Wurzeln des Osterreich. Zu den Company konnte bereits
Ortes und bietet das neuartigen Salzsorten mehr als 3.000 Produkte

verkaufen und hat nach nur
35 Tagen den Break-even
erreicht.

,weifse Gold“ Salzin neuen  gehért etwa Thai-Salz fiir
Variationen an. Prasentiert  Kunden, die Fernweh nach
wurden die Kreationen

Stidostasien haben. Eine

nen - von Chillisalz tiber Thaisalz bis
Schokosalz - sorgten beim hochkar&ti-
gen Besuch in Hallein fiir Begeisterung.

SALZIG. Die ungewshnlichen Kreatio-

Frischer Mode-Wind

Bei den Griinderinnen der Modeschule Hallein
stehen DESIGN UND QUALITAT im Vordergrund.

in der Vielfalt wider - davon  Geschaftsftihrerin React,
konnte sich Peter Buchmiil-  iiber den Erfolg ihres

ler, Bundesspartenobmann  Unternehmens. Buchmiiller
ftir Handel in der WKO, bei  gab den Griinderinnen
seinem Besuch in der niitzliche Ratschlage fiir die
Modeschule tiberzeugen. Zukunft: Als Unternehmer
,Die Nachfrage nach musse man stets neue

An der Modeschule Hallein
konzentrierten sich die
Griinderinnen von Beltissi-
mo, WendePUNKT und
React auf Girtel, Kopfbe-
deckungen, Schals,
Schliisselanhénger,

Taschen und andere unseren Taschen ist so Ideen entwickeln und diirfe
Accessoires. Design, grofs, wir kommen mitder  sich nie auf seinen
Qualitat, Individualitdt und  Produktion kaum nach," Lorbeeren ausruhen, sagt

Funktionalitét spiegeln sich  freut sich Lea Hoffman,

der Handelsexperte.

4. MODISCH. Eine bunte
\ Vielfalt an Accessoires
= présentieren die Schiile-
rinnen der Modeschule
den Vertretern der Wirt-
schaftskammer.
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